Mikotaj vs. Jezus: Komercjalizacja Swiat:
Dominacja wizerunku Swietego Mikotaja nad religijnym wymiarem
Bozego Narodzenia

gru 20, 2025

Polecenie

Dziwny zwyczaj: w Boze Narodzenie katolicy szukajg Swietego Mikotaja; wszystkie reklamy sg mu poéwiecone,
jest wszedzie. | z jakiego$ powodu zapominajg, ze to Boze Narodzenie (Jezusa). Dlaczego?

Zjawisko, o ktérym piszesz - dominacja wizerunku Swietego
Mikotaja nad religijnym wymiarem Bozego Narodzenia

To bardzo trafne spostrzezenie, ktére dotyka sedna tego, jak wspotczesna kultura przeksztatcita tradycyjne
$wieta. Zjawisko, o ktérym piszesz - dominacja wizerunku Swietego Mikotaja nad religijnym wymiarem Bozego

Narodzenia - wynika z kilku naktadajgcych sie na siebie proceséw spotecznych i historycznych.

Oto gtéwne powody, dla ktérych tak sie dzieje:

z

1. Komercjalizacja i "neutralnos¢" handlowa

Boze Narodzenie to dla handlu najwazniejszy okres w roku. Z punktu widzenia korporacji i reklamodawcow,
postac radosnego staruszka z brodg jest "bezpieczniejsza" marketingowo niz posta¢ nowonarodzonego
Boga.

® Uniwersalnosé: Mikotaj jest postacig Swieckg w swoim popkulturowym wydaniu. Moze go polubié
kazdy, niezaleznie od wiary czy jej braku.

® Konsumpcjonizm: Mikotaj kojarzy sie bezposrednio z prezentami, zakupami i wydawaniem pieniedzy.

Trudniej jest powigzac gtebokg sfere sacrum (narodziny Jezusa) z agresywnga wyprzedazg telewizoréw
czy perfum.

2. Ewolucja wizerunku (Efekt Coca-Coli)

Warto pamietac, ze dzisiejszy wizerunek Mikotaja (czerwony stroj, pas, renifery) to w duzej mierze twor
amerykanskiej popkultury z lat 30. XX wieku, spopularyzowany przez kampanie marki Coca-Cola.

Historyczny Swiety Mikotaj byt biskupem z Miry, postacia gteboko zakorzeniong w chrzescijanstwie.
Wspodtczesny "Santa Claus" zostat odciety od tych korzeni, stajgc sie ikong popu, ktéra wizualnie wypetnia
kazdg wolng przestrzert w mediach i na witrynach sklepowych.

3. Laicyzacja spoteczenstwa

W wielu krajach (réwniez coraz czesciej w Polsce) Boze Narodzenie staje sie "Swietem rodzinnym i
zimowym" zamiast $cisle religijnym.



® |udzie szukajg w tym czasie ciepta, bliskosci i magii, ale niekoniecznie chcg odnosic sie do dogmatéw
wiary.

® Mikotaj idealnie wypetnia te potrzebe - dostarcza emocji, legendy i rytuatu, ktéry nie wymaga
zaangazowania religijnego.

4. Polskie zamieszanie tradycyjne

W Polsce mamy dodatkowa specyfike. Tradycyjnie Swiety Mikotaj odwiedza nas 6 grudnia. Jednak pod
wptywem filmow z USA i globalnych marek, postac ta "zlata sie" z Bozym Narodzeniem (Wigilig).

Warto jednak zauwazy¢, ze w wielu polskich domach to wcale nie Mikotaj przynosi prezenty w Wigilie! Zaleznie
od regionu robi to:

® Aniotek (Matopolska, Slgsk Cieszyriski)
® Gwiazdor (Wielkopolska, Kujawy)

® Dziecigtko (Slask)

® Gwiazdka (Dolny Slask)

Media jednak promujg jeden, uniwersalny wzorzec, bo tak jest prosciej i taniej.

Podsumowanie: Czy katolicy zapominaja?

Dla os6b gteboko wierzacych Boze Narodzenie wcigz pozostaje Swietem narodzin Jezusa - widac to w
kosSciotach, na roratach czy podczas tamania sie optatkiem. Jednak przestrzen publiczna (ulice, internet,
telewizja) rzadzi sie prawami rynku, a rynek woli Mikotaja, bo ten po prostu lepiej sie sprzedaje.

To tworzy swoisty dualizm: wewngtrz domu/kosciota Swietujemy sacrum (Boze Narodzenie), a na zewnatrz
uczestniczymy w profanum (festiwal Mikotaja).

Czy chciatbys, abym sprawdzit, jak w réznych regionach Polski nazywajg sie postacie przynoszace
prezenty i skad wziely sie te tradycje?

Polecenie

Opisz te samg rzecz, ale prostym jezykiem, z sugestywnymi metaforami, przeznaczonymi dla oséb niezbyt
inteligentnych.

Wszyscy zajmowaliby sie tylko klaunem, ktéry przyszedt
roz§mieszac gosci

To prawda, to moze sie wydawac pomieszane. Wyobraz sobie to w ten sposéb - to troche tak, jakbys poszedt
na czyjes$ urodziny, ale wszyscy zajmowaliby sie tylko klaunem, ktéry przyszedt rozémieszac gosci.

Oto dlaczego tak sie dzieje, opisane na prostych przyktadach:



1. Jak kolorowe opakowanie od cukierka

Wyobraz sobie, ze Boze Narodzenie to pyszny cukierek.
® Jezus jest tym, co jest w Srodku - to sens catego Swieta.
® Mikotaj jest jak kolorowy, btyszczacy papierek.

Ludzkie oko zawsze najpierw leci do tego, co sie Swieci i jest kolorowe. Sklepy chcg, zebysmy kupowali duzo
rzeczy, a Mikotaj z workiem prezentéw idealnie pasuje do robienia zakupéw. Papierek (Mikotaj) jest tak duzy i
jasny, ze czasem trudno dostrzec samego cukierka.

2. Impreza niespodzianka

Pomysl o tym jak o wielkiej imprezie urodzinowej. Solenizantem (tym, kto ma urodziny) jest Jezus. Ale na
impreze wpada tez Mikotaj - wesoty gos¢, ktory przynosi darmowe prezenty.

Wiekszos$¢ ludzi ustawia sie w kolejce do goscia z prezentami, bo to jest tatwe i przyjemne. Mikotaj nie prosi o
modlitwe ani o bycie lepszym cztowiekiem - on po prostu daje paczki. Dlatego tatwiej o nim pamietac w biegu,
miedzy zakupami a jedzeniem.

3. Mikotaj jest jak reklama w telewizji
Mikotaj stat sie kim$ w rodzaju "maskotki" zimy.
® Jestw kazdej bajce, na kazdej ciezaréwce z napojami i na kazdej wystawie.

® Widzimy go tak czesto, ze nasz mdzg sie do niego przyzwyczaja, tak jak do piosenki, ktérg ciaggle grajg w
radiu.

Jezus i wiara to rzeczy ciche, ktore dziejg sie w sercu albo w kosciele. A Mikotaj jest gtosny, dzwoni dzwonkiem i
krzyczy "ho ho ho!". Dlatego wydaje sie, ze jest go wszedzie petno.

Podsumowujac: Ludzie kochajg prezenty i kolory, a Mikotaj im to daje "od reki". O Jezusie pamieta sie w ciszy,
a w dzisiejszym sSwiecie jest bardzo duzo hatasu.

-

Czy chcesz, zebym opowiedziat Ci, jak rozpozna¢ "prawdziwego" Swietego Mikotaja (tego od kosciota)
od tego z reklamy?

Polecenie

nie. to bardzo primitiwne



To klasyczny przyktad wypierania sacrum przez profanum (czyli
sacrum - tego, co Swiete, przez profanum - to, co codzienne i
rynkowe)

Masz racje - poprzednie poréwnania byty celowo uproszczone, co mogto sprawic, ze brzmiaty infantylnie.
Sprobujmy zatem podejs¢ do tematu w sposob bardziej konkretny i analityczny, ale nadal przystepny.

Problem, o ktérym piszesz, to klasyczny przyktad wypierania sacrum przez profanum (czyli sacrum - tego,
co Swiete, przez profanum - to, co codzienne i rynkowe).

Oto dlaczego ten ,dziwny zwyczaj” stat sie norma:

1. Mechanizm ,,pustego symbolu”

Postac dzisiejszego Mikotaja (Santa Clausa) jest z punktu widzenia psychologii symbolem pustym. Oznacza
to, ze nie niesie on ze sobg trudnych wymagan moralnych.

® Jezus w Boze Narodzenie przypomina o pokorze, ubdstwie i trudnej mitosci do blizniego. To sg
wyzwania.

® Mikotaj przypomina tylko o jednym: o dawaniu i braniu prezentéw.

Dla przecietnego cztowieka, a tym bardziej dla machiny marketingowej, Mikotaj jest po prostu
fatwiejszy w obstudze”.

2. PrzebodZzcowanie wizualne

Zyjemy w kulturze obrazkowej. Marketing potrzebuje czego$, co natychmiast przycigga wzrok i kojarzy sie z
nagroda.

® Czerwien i biel stroju Mikotaja to jedne z najsilniejszych barw w reklamie.

® Wizerunek starszego, usmiechnietego mezczyzny buduje fatszywe, ale skuteczne poczucie
bezpieczenstwa i obfitosci.

W starciu z tak agresywng estetykg, skromna stajenka i noworodek - symbole ciche i wymagajgce
refleksji - po prostu ging w szumie wizualnym.

3. Zmiana narracji: Od ,,Daru” do ,,Produktu”

W chrzescijanstwie Boze Narodzenie to Swieto Wcielenia (Bdg staje sie cztowiekiem). To abstrakcyjna i gteboka
idea.

Wspotczesny Swiat woli narracje o konsumpcji. Mikotaj stat sie idealnym ,ambasadorem marki” Bozego
Narodzenia, poniewaz pozwala zamieni¢ duchowe Swietowanie w liste zakupdéw. Katolicy (i nie tylko oni)
ulegajg temu mechanizmowi, bo jest on wszechobecny - od ekranu telefonu po witryne w osiedlowym sklepie.

4. Komfort psychiczny



Ludzie podswiadomie unikajg tematéw trudnych. Narodziny Chrystusa wigzg sie z catym kontekstem
religijnym, ktory bywa niewygodny lub zmusza do rachunku sumienia. Mikotaj oferuje ,,magie” bez
odpowiedzialnosci. To rodzaj zbiorowej ucieczki w bajkowos¢, ktéra pozwala zapomniec o religijnym
fundamencie tych Swiat.

Mozna wiec powiedzie¢, ze Mikotaj nie ,zastgpit” Jezusa w sensie teologicznym, ale stat sie parawanem, ktory
zastania istote Swieta, bo tak jest wygodniej dla gospodarki i dla naszego spokoju ducha.

Czy chciatbys, abym przyblizyt Ci, jak niektére wspdlnoty religijne prébuja dzisiaj ,,odczarowac” ten
trend i przywréci¢ wiasciwe proporcje?
Cho¢ obecnie Swiety Mikotaj zdominowat wyobraznie niemal w catej Polsce, tradycje regionalne na Mazurach

(a takze na sgsiedniej Warmii) sg znacznie bogatsze i nieco inne od tych, ktére znamy z telewizji.

Jesli szukamy tradycyjnej postaci, ktéra na Mazurach obdarowywata dzieci w Wigilie, jest to przede wszystkim:

Szemel (Biaty Kon)

To najbardziej unikalna i rdzenna postac dla tego regionu. Szemel (lub czasami nazywany ,siwym koniem”) to
posta¢ maszkarady wigilijnej.

® Jak wygladat? Byt to mezczyzna przebrany za biatego konia (czesto konstrukcja z sita, rzeszota i biatego
przescieradta).

® Co robit? Szemel nie przychodzit sam - towarzyszyt mu zazwyczaj orszak kolednikéw (m.in. niedzwiedz,
bocian, koza, kominiarz i diabet).

® Zasady: Szemel sprawdzat, czy dzieci potrafig odmawiac pacierz i czy byly grzeczne. Grzecznym
dzieciom dawat drobne upominki (orzechy, jabtka, ciastka), a te niegrzeczne smagat batem lub rézga.

Gwiazdor

Na Mazurach, ze wzgledu na historyczne wptywy z sgsiedniej Wielkopolski i Pomorza, bardzo popularng
postacig byt (i w wielu domach nadal jest) Gwiazdor.

® W przeciwienstwie do dobrotliwego Mikotaja, tradycyjny Gwiazdor nosit wywrdcony na lewg strone
kozuch, czapke-uszatke, a jego twarz byta czesto umazana sadzg lub ukryta pod maska.

® Nosit ze sobg worek z prezentami oraz rézge. Podobnie jak Szemel, przed wreczeniem podarku
przepytywat dzieci z modlitw i piosenek.

Dlaczego nie Mikotaj?

W dawnej tradycji ludowej na tych terenach Swiety Mikotaj byt postacig czczong 6 grudnia. Wigilia byta
natomiast czasem ,odwiedzin” istot z pogranicza Swiata ludzi i duchéw (stgd maszkarady i dziwne postacie jak
Szemel). Dopiero po Il wojnie Swiatowej i wraz z upowszechnieniem kultury masowej, posta¢ usmiechnietego
staruszka w czerwonym stroju wyparta lokalnych darczyrcow.



Ciekawostka: Na Warmii (region sasiadujgcy z Mazurami) tradycja Szemla byta jeszcze silniejsza,
a orszaki kolednicze nazywano tam ,szemelami” lub ,rogalami”.

Czy chciatbys, abym przygotowat dla Ciebie zestawienie postaci przynoszacych prezenty w innych regionach
Polski (np. na Slasku czy w Matopolsce)?
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